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REVISTES EN CATALA PER AL SEGLE XXI

« Les publicacions periodiques escrites en la llengua propia de Catalunya,
amb 750.000 exemplars, no estan en un moment critic. Perdo necessiten
qgue les xarxes de distribucio deixin de discriminar-les

FRANCESC De Dalmases
President de I'Associacio de Publicacions Periodiques en Catala.

Coincidint amb el SupermerCat de revistes que tradicionalment s'instal.la a

Barcelona durant les festes de la Mercé, des de I|'Associaci6 de Publicacions

Periodiques en Catala (APPEC) vam fer publica la posada en marxa del GruplO.
Es tracta d'una prova pilot proposada per diferents editores i que té com a

objectiu potenciar la preséncia d'aquelles capcaleres que s6n la punta de llanca
d'aquesta associacié de premsa als espais que els sén propis --quioscos, llibreries,
biblioteques--- i als que encara no hi tenen la pre- séncia que els correspon. |

diem que els correspon perqué precisament el grup que va realitzar aquesta
prova pilot és una mostra significativa --no exhaustiva-- de com es pot fer un bon
producte periodistic en la nostra llengua convertint aquest factor, el linglistic, en

un valor afegit gracies a la qualitat i I'interés que genera el producte mateix.

I fem referéncia a la posada en marxa del GruplO perqué hem observat amb

certa sorpresa algunes interpretacions que s'han fet des d'alguns mitjans a partir
d'aquesta iniciativa, que l'associen a un moment critic o dificil de les publicacions
periddiques en catala. Es clar que dir que aquest sector viu el seu millor moment
és no dir gaire, perqué a la Catalunya contemporania la preséncia de mitjans de
comunicacié en la llengua propia del pais no ha pogut viure mai periodes prou

llargs per poder-ne analitzar I'evolucié. Una evolucié truncada sempre per la

ingeréncia de poders politics aliens que I'han torpedinat o prohibit directament.

Aixi i tot, avui podem afirmar que les publicacions peridodiques --les revistes, per
entendre'ns-- representen el sector industrial catala que més ha crescut en els

darrers 20 anys. Hi ha més de dos milions de persones que llegeixen, cada mes,
algun dels 750.000 exemplars que editen de mitjana les 118 capcaleres que

aplega la nostra associacié de premsa.

Hem volgut posar aquestes dades sobre la taula perqué suposem que poden

ajudar forca a canviar la percepcié d'alldo que mira de fer I'APPEC amb projectes

com ara el GruplO i, en general, amb totes les accions que realitza. Es tracta,

sobretot, de fer visible una realitat que existeix, que és solida i que té un ampli

suport social de persones que no entenen el seu univers informatiu complet sense
alldo que els aporten les revistes en catala.

Es tracta, doncs, de situar aquestes publicacions alla on ja les ha situades el

public, que alhora és el mateix lloc d'on han estat rebutjades per unes estructures
de distribucié i valoracié creades a partir d'una concepcié jacobina i univoca de

I'Estat. EI mercat natural de totes i cadascuna d'aquestes publicacions és el
conjunt dels Paisos Catalans i no hi ha encara xarxes de distribucio
estandarditzades que tinguin aquest territori com a ambit prioritari d'actuacio.

Les centrals de compres, aquelles que treballen amb la part més gran del pastis
publicitari, s'ubiquen majoritariament a la capital de I'Estat, i és a partir d'aquesta
optica estatal que continuen sense entendre el valor de les nostres revistes com a
plataformes publicitaries.
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Parlem d'uns fets concrets que hem exposat i que afrontem ben allunyats del
victimisme. Volem, aix0 si, activar una pin¢ga a partir del potencial real que
representen en aquests moments les revistes en catala, les editores i el nombre
creixent de public que les consumeix. Activar aquesta ping¢a vol dir fer possible
que aquesta complicitat es visualitzi als punts de venda d'arreu del pais; vol dir
privilegiar, potenciar i publicitar aquells que confiin en les nostres pagines com a
espai de promocié i comunicacié, i vol dir, també, fer entendre a la resta
d'estructures que integren l'univers de la premsa en catala que hi ha un repte

comu per a tothom: la consolidacié d'un espai comunicatiu propi per a la societat
catalana.



